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GIM Youth | Kurzbeschreibung

* Bestehen des Forschungsschwerpunktes ,Kids“ seit dem Jahr 2000.

* Studien mit Pre-Teens, Teenagern und Pre-Adults im Alter zwischen
ca. 13 bis 20 Jahren.

* Durchfiihrung von Studien unterschiedlichster Art, z.B.
Grundlagenstudien
Konzept- / Produkt- / Packungs- / Kommunikationsiiberpriifungen
Innovationsprozesse
Online-Usability-Lab
Desktop-Researches

* Dariiber hinaus Organisation und Durchfiihrung von
Cross-Target-Explorationen (Mutter-Kind)Experten-Workshops
Ideation-Workshops mit interdisziplinaren Kundenteams

* Erfahrungen in den unterschiedlichsten Branchen, z.B.
Food & Beverages
Kosmetik / Kérperpflege
Medien
Health

* Leitung durch eine Pdadagogin und Einsatz speziell geschulter
Moderatoren und Interviewer
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GIM Youth | Kompetenzbereiche und Kunden

Korperpflege &
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http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/e/e4/Db-schild.svg
https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:ORSAY.svg
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:WDR1_Love_my_Sender_Logo.svg&filetimestamp=20090701184348&

GIM Youth | Methoden-Uberinckaﬁ.
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* In-Depth-Interviews * In-home-Explorationen * Accompanied Shopping Trips
* 2onl‘s /3onl’s * Inhome-Produkttests * Store-Agents’
* Friendship-Interviews * Agenten / Scouts e Trend-Scouts
* Gruppendiskussionen * On-the-Spot-Explorationen

* (Lead-User-) Workshops
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e

* Online-Diaries / -Aufgaben/ | | ® Diaries /Journale
-Chats /-Pinboards
* Collagen

. o ® Co-Creation
Online-Panel * Kreativ-Workshops

® Online-Usability-Labs
* App-basierter Research .

Rollenspiele
Diverse Kreativmethoden
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Tanja Herbst
GIM | Gesellschaft fiir innovative Marktforschung
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69115 Heidelberg

Telefon +49 6221 8328-0
t.herbst@g-i-m.com
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